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Briefing Cliente:

- shooting mais humanizado;

- mostrar comendo pipoca;

- diferentes ocasioes de consumo(no café da manh3, vendo filme, na
bolsa etc);

- stop motion.
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Objetivos:

- Trazer maior appetite appeal no feed;

- Mais Pura inserida no cotidiano como um snack saudavel:

- Aumentar o niumero de novos seguidores da marca no Instagram;
- Aumentar o engajamento da pagina.
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Necessidades:

- Estimular o consumo no dia a dia;

- Mostrar o valor do produto;

- Contar com mais formas de conteudo;

- Iniciar conversas com Nossos seguidores.



O que comunicamos até
agora?
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Também comunicamos que
a marca tem um forte papel
ambiental e explicamos
COMO SOMOS um produto
artesanal, mesmo com uma
grande demanda.
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E trouxemos inovacao para
O mercado, com O primeiro

beneﬂclo sabor zero acucar da marca.
DO CACAU i
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E ai, o que falta fazer?
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Durante o nosso bench criativo |a em agosto,
percebemos marcas que trazem consigo uma
comunicacao que explica como o seu produto pode
agregar na rotina de seu consumidor, tem um nivel de

engajamento, identificacao maior.
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Com Iss0, observamos que o publico
gosta de conhecer os beneficios de
NOssos produtos, esta interessado
saber mais sobre questdes ambientais
e gque também continua com forte
engajamento nos posts de
influenciadores.
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SEM CONSERVANTES
E ALERGENICOS



https://docs.google.com/file/d/1NXmgP6h0_mCUh1bAQdqYlHjMW0rmaZqS/preview

Influenciadores
Qual é o seu papel nesta
conversa?
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Como dissemos, nosso publico continua
com forte engajamento nos posts de
influenciadores, que sdo fundamentais
para crescer nossa base e ter conversas
reais com nossos consumidores.

O unboxing ou a foto no feed sao os
primeiros passos.
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Além dos grandes influenciadores, gue aumentam as
vendas, por exemplo, Andressa Suita, as marcas
trazem cada vez mais pessoas que estao fora do
circuito das estrelas das redes sociais. Sao pessoas

reais que realmente compram e utilizam os produtos,
os puralovers.



O que o publico esta
buscando?
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Em uma pandemia mundial ha mais de um ano, e
vivendo o seu pior momento, muitos buscam por
noticias boas, aconchego, pessoas que entendam as
suas angustias, desejos e também enxergam
esperanca.
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Segundo uma pesquisa do comeco do ano, pelo
Pinterest, os usuarios buscam por:

- conforto;

- personalizacao;

- simplicidade;

- sustentabilidade;

- tornar o dia a dia mais especial.



Proposta visual
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https://docs.google.com/file/d/1K46zmJbYjVFJwLzl9aEMvgyRmJPNkwR0/preview
https://docs.google.com/file/d/1EvwS_qmqhE3S4r315wkyqO-_-NNP_YiP/preview
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1- Fotos que retratam o consumidor no dia a dia;

2- Foco na pipoca e no cotidiano;

3- Modelo em segundo plano;

4- Paleta de cores mais neutra, com foco nas cores das
embalagens e copos;

5- Texturas e moveis de casa;

6- Luz natural // Golden Hour

7- Podemos usar os copos de Mais Pura como
composi¢cao de cenario.



Conceito
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Viva os pequenos prazeres do dia.
Viva Mais Pura.
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Frases de Apoio:

- Mais sabor para o seu dia a dia.

- Que tal se surpreender todos os dias? Descubra novos sabores com a
pipoca mais amada do Brasil.

- Um sabor para cada dia da semana. Combine a pipoca mais amada com
O sua rotina e viva cada momento.



Conteudo Feed (estatico e
video)
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Seguiremos com 0s conteudos que ja sabemos que 0 hosso publico
gosta, como:

Repost

Beneficios da nossa pipoca
Beneficios dos ingredientes
Falar sobre sustentabilidade

Além disso, buscaremos por outros conteudos, como:



PLANO DE COMUNICAGAO | MAIS PURA

Bate-papo sobre mudancas e aprendizados na quarentena;
Nova rotina (comecar um exercicio, como se adaptar ao home office) ;

Novas escolhas (mudancas de casa, trabalho, amizades, alimentacao,
consumo) ;

Situacdes cotidianas e a busca por aproveitar pequenos momentos (o sol da
manha no apartamento, © momento apods fazer um
exercicio em casa, descobrir um hobby, um amor, um prazer).



Reels
IGTV
Blog
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Videos curtos ja sdo 45% do

contetido publicado no
Instagram — e vieram para
ficar

NOTICIAS

Reels e Loja ganham destaque em nova

interface do Instagram
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Hoje, Mmarcas usam o reels como eSpPaco para.

- videos rapidos e criativos com influenciadores, mostrando os claims
e beneficios do seu produto;

- conteudos appetite appeal e ASMR;
- produtos incorporando o produto na rotina

Importante colocar que o numero de videos € alto e as marcas apostam
em diferentes personalidades, estéticas e narrativas para contar a
mesma histdria: por que a Mais Pura faz parte da minha rotina?
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https://docs.google.com/file/d/1u7OUWTCDfa3Xlo-YzrW8R_EZl93K1NMq/preview
https://docs.google.com/file/d/1L_R8BJMZ8V2rXEgHktRllx_CcehrwsDw/preview
https://docs.google.com/file/d/1X2oXmz-K1fn3Xzl-F18c7TeYeBgQ_tvM/preview
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Com a chegada do reels, o IGTV se tornou ainda mais um canal para
conversas longas, por exemplo:

- nutricionistas explicando os beneficios da pipoca ou tirando as
duvidas dos consumidores de maneira técnica;

- influenciadores contando como conquistaram um estilo de vida
mais saudavel ou sustentavel e por isso, escolheram a Mais Pura
como um produto necessario no seu dia a dia;

- influenciadores perguntando as duvidas que as pessoas tém sobre o
produto e, apos um periodo, esse mesmo influenciador faz uma live
com a presenca de um especialista para responder todas elas.
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O conteudo fora do instagram também pode trazer pautas e aspas
Interessantes para a rede.

Com o blog, podemos nos aprofundar em assuntos que trazemos No
feed, nos aproximando do publico-alvo, estabelecemos uma relacao de
confianca (ja que especialistas devem escrever esse conteudo).

Além disso, podemos contar com colunistas, que nos ajudaram a trazer
um conteudo fora do produto e mais voltado a situacdes cotidianas:

- relacao pessoal com o corpo;

- dicas de livros ou séries que abordam um dia especial do més que vai
entrar;

- temas relacionados ao veganismo, vegetarianismo e consumo
consciente.
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Se quiser explicar mais sobre blog, conteddo inbound pode ser uma boa.



EXCLUSIVIDADE NA LOJA ON-LINE
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O programa de pontos e a criagao
do copo funcionam muito bem
para atrair o publico para nossa
loja on-line.

Algumas marcas, em parcerias,
criaram outros itens, que podem
ser incluidos em kits especiais ou
até mesmo em compras acima de
algum valor.
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MIDIA PAGA
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CONSCIENCIA DE MARCA

INTERESSE

D CURTIDAS

@

CONSIDERAGAO

D COMENTARIOS
D SALVAMENTOS

D SEGUIDORES PAGINA

D COMPARTILHAMENTOS



